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Dieser Workshop ist fiir alle, die nicht nur planen, sondern handeln wollen. Wenn Du also eine E-Learning-Strategie
entwickeln, verankern und tatsachlich Wirkung erzielen mochtest, ist der Workshop Dein idealer Startpunkt.

‘ Stunden an einem Tag oder zwei halben bei Dir vor Ort.

@ Moderatorinnen mit 15+ Jahren Expertise in Theorie & Praxis.

. Teilnehmende Personen maximal aus Deinem Unternehmen.

‘ Ergebnisdokument als Fahrplan fiir Deine nachsten Schritte. CANUDO GMBH
DEUTSCHLAND
WWW.CANUDO.DE
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